Gullers, bloggar, 2005-05-12

Blogg fult ord, står för web log – men blev förra årets ord.

munkhammar.org 

Syfte: samla efterfrågad information (tal, artiklar, kommentarer) och ny kanal för snabba kommentarer.

Målgrupp: opinionsbildare, ledarskribenter, politiker, journalister.

Innehåll: Publikationer, artiklar, tal, länkar och, främst, kommentarer. 

Statistik: ca. 600 s k unika besökare per dag. Startad september -04. 

Erfarenheter: många kommentarer, bra genomslag (inte minst i andra länder).

Bloggar generellt

· Exempel. Personliga, politiska, nöje, mode, m m. Inom de politiska: ledarblogg, fritidsblogg, politikerblogg, fria röster, ämnesrelaterad blogg, PR-blogg.

· Kännetecken: Snabbt, billigt (pyjamaskillen), individuellt.

· Vem bloggar? Män. Liberaler.

· Verksamhet: Ny information, mediekritik, granskning, samla fakta.

· Målgrupper. Andra opinionsbildare. I första hand mobilisering av redan vunna, i andra hand – via dem – nås de nya.

Effekter

· Granskare av media. USA, NBC-journalisterna. DN Kultur.

· Granskare av politiker. Valdebatten 2006.

· Alternativ kanal för fakta och debatt. Andra källor än traditionella medier; utländska tanksmedjor, utländska tidningar, universitet m m.

· Snabbare debatt, nya fakta, skillnad traditionella media. Uddén avstängd från svensk USA-bevakning efter Johan Norberg kritiserade henne via bloggen.

· Avsändaren stärks även i andra sammanhang.

”Bloggosfären”

· Bloggforum.

· Debatt mellan bloggar.

· Nätverk för spridning av information.

· Ibland inåtvänt. 

Förutsättningar för att de ska fungera

· Tillför nytt. Nya fakta, nya vinklar.

· Inga långa uppehåll mellan inläggen.

· Personlig, individuell.

· Inte politiskt korrekt.

